Univerzitet u Tuzli

Filozofski fakultet

STUDIJSKI PROGRAM

DOKTORSKOG STUDIJA KOMUNIKOLOGIJA

Tuzla, oktobar 2020. godine

1. Opće informacije
	1.1. Naziv studijskog programa



	Komunikologija



	1.2. Nositelj studijskog programa



	Filozofski fakultet Univerziteta u Tuzli: Odsjek za žurnalistiku



	1.3. Vrsta studijskog programa



	Treći ciklus studija – Doktorski studij



	1.4. Način izvođenja nastave na studijskom programu



	Redovni, vanredni ili studij učenjem na daljinu, ili kombinvanjem ova tri načina studiranja



	1.5. Akademski i stručni naziv nakon završetka studija



	Doktor društvenih nauka iz područja komunikologije



	1.6. Naučna oblast



	Komunikologija



	1.7. Naučna polja



	komunikologija, masovni mediji, javno mnijenje, korporativno komuniciranje, poslovno komuniciranje, odnosi s javnostima, marketinško komuniciranje, mrežni mediji, interpersonalno komuniciranje.


2. Naziv studijskog programa, studijske oblasti, usmjerenja

Studijski program Komunikologija za stjecanje akademskog stepena:
Doktor društvenih nauka iz područja komunikologije
3. Način realizacije studijskog programa

Nositelj  studijskog programa Komunikologija je Odsjek za žurnalistiku Filozofskog fakulteta Univerziteta u Tuzli. 

Treći ciklus (Doktorski studij) izvodi se po studijskim godinama i semestrima, a traje  tri studijske godine, odnosno šest semestara. Obim studijskog programa vrednuje se sa 180 ECTS bodova. U jednoj studijskoj godini obim studijskog programa iznosi 60 ECTS bodova, odnosno 30 ECTS bodova u jednom semestru. 

Studijski program realizira se putem nastave, naučnoistraživačkog rada te izrade i odbrane doktorske disertacije. 

Nastavni proces izvodi se putem predavanja, seminara (pristupnih radova) te konsultacija.

Nastavnik na trećem ciklusu studija može biti redovni ili vanredni profesor, odnosno docent koji, kao autor ima najmanje jedan naučni rad iz oblasti na kojoj izvodi nastavu, objavljen u časopisu indeksiranom u međunarodnim naučnim bibliografskim bazama (CC, SCI, SCIE, SSCI, AHCI, ERIH, ECON LIT, MathSciNet (Mathematical Reviews)), osim studija umjetnosti.

Po ukazanoj potrebi, nastavnik u nastavi trećeg ciklusa studija može biti redovni/vanredni profesor, odnosno docent koji kao autor ima najmanje tri naučna rada iz oblasti na kojoj izvodi nastavu, objavljena u drugom/im relevantnom/im časopisu/ima.

Odluku o načinu izvođenja nastave koja će se organizovati donosi Vijeće studija

U I semestru studenti slušaju tri obavezna predmeta, čijim polaganjem se ostvaruje po 7 ECTSbodova, što ukupno iznosi 21 ECTS bodova. Kroz naučnoistraživački projekt  student ostvaruje još 9 ECTS bodova. Bodovi koji se ostvaruju po osnovu slušanja i polaganja nastavnih predmeta iz nastavnog plana i programa, evidentiraju se upisom u prijavu i indeks od strane predmetnih nastavnika. Devet (9) ETCS bodova koje studnt ostvaruje  na osnovu naučnoistraživačkog projekta, evidentira se u prijavu i u indeks od strane profesora kod koga je naučnoistraživački projekt  prijavljen. U konačnom zbiru, student treba da ostvari 30ECTS bodova. U toku prvog semestra student može da se opredijeli za potencijalnog mentora (supervizora). 
U II semestru student sluša jedan obavezni i dva izborna predmeta koji nose po 7 ETCS bodova, što ukupno iznosi 21 ECTS bodova. Izborni predmeti biraju se sa liste izbornih predmeta . U II semestru student ima obavezu da uradi nacrt istraživanja doktorske disertacije na osnovu čega ostvaruje 9 ECTS bodova a isti (nacrt) odobrava potencijalni mentor. U konačnom zbiru student treba da ostvari 30 ECTS bodova. Bodovi koji se ostvaruju po osnovu slušanja i polaganja nastavnih predmeta iz nastavnog plana i programa evidentiraju se upisom ECTS bodova i ocjena u prijavu i indeks od strane predmetnih nastavnika. Devet (9) ECTS bodova koje student ostvaruje po osnovu izrađenog nacrta unose se u prijavu i indeks i iste potpisuje potencijalni mentor.. 
U toku III semestra studija student prijavljuje prijedlog teme doktorske disertacije (projekta). Kandidat pokreće postupak prihvatanja teme doktorske disertacije podnošenjme prijave Vijeću studija. Prijava sadrži:

- opšte podatke o kandidatu, biografiju i popis radova kandidata,

- naslov predložene teme,

- podatke o predloženom mentoru i njegovim kompetencijama,

- obrazloženje teme i očekivani izvorni naučni doprinos predloženog istraživanja,

- izjavu da nije prijavio doktorski rad sa istovjetnom i sličnom temom na drugom studiju Univerziteta, odnosno na drugom Univerzitetu.

Vijeće studija imenuje komisiju od 3 ili 5 članova od kojih je većina iz oblasti iz koje je predložena tema. Jedan od članova komisije, u pravilu je sa drugog univerziteta. Komisija razmatra prihvatljivost prijedloga teme i određuje nastavnika (supervizora) koji je potencijalni mentor, koji će usmjeravati studenta kod pripreme projekta doktorske disertacije. Student je dužan da do početka V semestra izradi i pristupi odbrani projekta. Projekt se brani pred komisijom. Odbrana projekta je javna.Komisija sačinjava izvještaj o odbrani projekta i dostavlja ga Vijeću studija.

U III semestru, na osnovu Izvještaja komisije o ocjeni projekta (predložene teme) doktorske disertacije, u prijavu i indeks upisuje se 20 ECTS bodova koje potpisuje mentor. Deset (10) ECTS bodova upisuje mentor u indeks i prijavu:

1. na osnovu zapisnika sa održanog predavanja rezultata samostalnog istraživačkog rada studentima drugog ciklusa studija na Univerzitetu u Tuzli ili nekom drugom javnom univerzitetu

2. prezentacije projekta doktorske disertacije na kongresu – konferenciji uz dokaz organizatora konferencije.
U trećem semestru student treba da ostvari 30 ECTS bodova.

U IV semestru student radi na pripremi usmene odbrane projekta doktorske disertacije. Student je dužan da do početka V semestra pristupi izradi i odbrani projekta.

 Deset (10) ETC bodova studentu u prijavu i indeks upisuje mentor, na osnovu izvještaja mentora o aktivnostima kandidata na doktorskom radu. U četvrtom semestru student treba da ostvari 30 (ECTS) bodova.

U V semestru,na osnovu izvještaja mentora, u indeks i prijavu se upisuje 15 (ECTS) a  potpisuje mentor. Još 15 (ECTS) bodova  u prijavu i indkesu unosi i potpisuje mentor ana osnovu prihvatanju rada na naučnoj konferenciji ili  dokaza da je rad objavljen ili prihvaćen za objavu u referentnom časopisu. U petom semestru student treba da ostvari 30 (ECTS) bodova.

U VI semestru student pristupa javnoj odbrani doktorskog rada, na osnovu čega ostvaruje 30 ECTS bodova, koje u prijavu i indeks unosi komisija pred kojom je branjena doktorska disertacija. U šestom semestru student treba da ostvari 30 (ECTS) bodova. Uporedo sa: 1) razvojem i institucionalnim jačanjem studija trećeg stupnja na Univerzitetu u Tuzli, 2) pojavljivanjem novih potreba i novih trendova u naučno-istraživačkom području komunikologije te 3) sa iskustvima stečenim u toku realizacije doktorskog studija odvijat će

se razvoj i institucionalno jačanje Doktorskog studija „komunikologija“. U tom cilju realizacija doktorskog studija će biti podložna periodičnim evaluacijama.

Prva evaluacija načinit će se nakon završetka prvog semestra i ona će biti fokusirana na

potrebu promjena vezanih za komunikaciju sa polaznicima i nastavnicima, komunikaciju

između polaznika i nastavnika, faktora koji utiču na kvalitet nastavnog procesa, zadovoljstvo

polaznika, nivo i kvalitet prezentiranih naučnih informacija i nivo uključenosti polaznika u

proces i procijeniti okupljenost uvjeta za izbor izbornih predmeta.

Druga evaluacija načinit će se nakon drugog semestra i na njoj će se ponoviti pitanja iz prve

evaluacije i procijeniti okvirno opredjeljivanje za istraživačka područja doktorskog rada.

Treća evaluacija načinit će se nakon trećeg semestra a fokusirat će se na kritičku ocjenu stečenih iskustava u održavanju nastave te na vannastavne aspekte studija (uključenost studenata u istraživačke projekte, naučne skupove i druge oblike aktivnosti na temelju kojih prikupljaju ECTS). U okviru ove evaluacije ocijenit će se okupljenost uvjeta za prelazak na mentorski rad (pripremu prijave i rad na izradi disertacije).

Na temelju nalaza iz prvih triju evaluacija kreirat će se prijedlog unaprjeđenja doktorskog studija koji će uključiti i stvaranje mogućnosti partnerskog povezivanja s drugim srodnim doktorskim studijima u Bosni i Hercegovini, regiji i šire.

Četvrta evaluacija načinit će se nakon petog semestra i ona će biti fokusirana na efikasnost i kvalitet mentorskog rada sa studentima.

Završna evaluacija načinit će se nakon prve odbrane doktorskog rada. Rezultirat će redizajnom koncepta doktorskog studija.

4.Uslovi upisa na studijski program
Pravo upisa na doktorski studij Komunikologija imaju kandidati koji su nakon postdiplomskog (jednogodišnjeg ili dvogodišnjeg) naučnog magistarskog studija stekli diplomu magistra nauka iz  oblasti: 
žurnalistike, komunikologije, masovnih medija, odnosa s javnostima, poslovnih komunikacija, marketing komunikacija (prije uvođenja Bolonjskog sistema trociklučnog studija), te kandidati koji su nakon drugog ciklusa studija stekli diplomu magistra žurnalistike, komunikologije, masovnih medija, odnosa s javnostima, poslovnih komunikacija, marketing komunikacija odnosno ostvarili 300 ECTS bodova tokom prvog i drugog ciklusa studija.

Pravo na upis imaju i kandidati koji su magistri nauka, odnosno magistri iz drugih naučnihpodručja i oblasti, koji su se duži period svoje profesionalne karijere bavili teorijskim ipraktičnim aspektima komuniciranja, koji su imali javne prezentacije svog rada na naučnim i

stručnim skupovima ili u relevantnim naučnim i stručnim publikacijama te koje pismenopreporuče najmanje dva profesora iz oblasti komunikologije sa univerziteta u Bosni iHercegovini ili iz inostranstva. Preporuke se moraju zasnivati na navedenim profesionalnimreferencama. 

Pravo direktnog upisa imaju kandidati koji su kroz prethodni studij ostvarili prosjek ocjena 8,00 ili više. Kandidati koji imaju prosjek ocjena manji od 8,00 mogu se upisati na temelju dvije prethodno pribavljene preporuke uglednih naučnika iz naučne oblasti koja tretira doktorski studij. Kandidati sa prosjekom ocjena manjim od 7,00 ne mogu se upisati na doktorski studij.

Upis na studij vrši se na osnovu javnog konkursa kojeg raspisuje i njegov sadržaj utvrđuje Senat Univerziteta u Tuzli, a na prijedlog Naučno-nastavnog vijeća Filozofskog fakulteta. U slučaju da se na raspisani Konkurs prijavi veći broj kandidata, upis se vrši na temelju rang liste kandidata koja se formira na osnovu prosječne ocjene ostvarene na prethodnom ciklusu studija.

5.Način priznavanja rezultata, odnosno broja ECTS bodova kandidatima, stvarenih tokom sticanja odgovarajućih zvanja na prethodnim završenim ciklusima studija

Polaznici sa zvanjem magistra nauka oslobođeni su: 

1) obaveze realiziranja samostalnog istraživačkog projekta na prvom semestru a 9 ECTS bodova dobijaju na temelju valjanog dokumeta iz kojeg se vidi da su odbranili magistarski naučni rad i 

2) polaganja jednog izbornog predmeta ili jednog obaveznog predmeta, na osnovu čega dobijaju 7 ECTS.

6.Uslovi upisa naredne godine studija i trajanje doktorskog studija

U skladu sa Pravilnikom o III ciklusu studija, student koji u toku studijske godine ne ostvari 60 ECTS bodova, može prenijeti unarednu godinu studija 10 ECTS bodova ili najviše dva nastavna predmeta/ekvivalent drugihobaveznih oblika nastavnog procesa, ukoliko su vrjednovani i sa više od 10 ECTS bodova. Student koji ne ispuni uslov iz prethodnog stava, u obnovljenoj godini studija izvršavapreostale obaveze, bez obaveze ponovnog pohađanja nastave.
7.Prijava, ocjena i odbrana doktorske disertacije

Prijava teme doktorske disertacije podnosi se NNV fakulteta, nakon uspješne javne odbrane projekta doktorske disertacije. Prijava sadrži:

-
biografiju doktoranta,

-
radni naslov doktorske disertacije,

-
uži istraživački domen,

-
metodološki pristup,

-
ciljeve,

-
detaljan pregled stanja u oblasti istraživanja u kojoj je tema definisana

-
očekivane naučne rezultate.

Uz prijavu teme kandidat prilaže i dokaz da ima najmanje jedan naučni rad objavljen Univerzitetskom registru domaćih publikacija.

Na osnovu podnesene prijave NNV, na osnovu prijedloga Vijeća doktorskog studija, predlaže Senatu Univerziteta sastav komisije za ocjenu podobnosti teme doktorske disertacije i kandidata. Senat Univerziteta, uz prethodno mišljenje Vijeća grupacije imenuje komisiju. Komisija ima 3 ili 5 članova, nastavnika koji imaju naučni stepen doktora nauka od kojih je većina iz naučne oblasti iz koje se prijavljuje tema. Jedan od članova komisije, u pravilu je sa drugog univerziteta. Jedan od predloženih članova komisije je i potencijalni mentor.

Mentor se određuje iz reda vanrednih i redovnih profesora, članova akademije nauka, te osoba u zvanju profesor emeritus iz uže naučne oblasti doktorske disertacije.

Mentor na trećem ciklusu studija kao autor mora imati najmanje jedan naučni rad iz oblasti iz koje je mentor, objavljen u časopisima indeksiranim u međunarodnim naučnim bibliografskim bazama (CC, SCIE, SSCI, AHCI,ERIH, ECON LIT, MathSciNet (Mathematical Reviews). Po ukazanoj potrebi mentor može biti redovni/vanredni profesor koji kao autor ima najmanje tri naučna rada iz oblasti na kojoj je mentor, objavljena u drugim relevantnim časopisima.

Mentor za izradu doktorske disertacije dužan je da pomaže studentu pri izboru metoda naučno-istraživačkog rada, literature, pripremi strukture rada, kao i da mu pruža drugu stručnu pomoć. Mentor koji je preuzeo mentorstvo prije odlaska u penziju, ima pravo dovesti to mentorstvo do kraja.

Komisija za ocjenu podobnosti teme i kandidata doktorske disertacije podnosi NNV izvještaj o podobnosti teme i kandidata. NNV, na osnovu mišljenja Vijeća doktorskog studija utvrđuje prijedlog za usvajanje izvještaja i predlaže mentora.

Na osnovu prijedloga Vijeća doktorskog studija i NNV te prethodnog mišljenja Vijeća gupacije, Senat usvaja izvještaj o podobnosti teme i kandidata doktorske disertacije.Nakon usvajanja izvještaja, uz prethodnu saglasnost Senata, NNV imenuje mentora za izradu doktorske disertacije.

Doktorant je dužan dostaviti radnu verziju neuvezane doktorske disertacije u četiri primjerka sekretaru Vijeća.

Uz disertaciju doktorant prilaže saglasnost mentora da se rad stavi u proceduru ocjene, kao i dokaz da je objavio ili da mu je prihvaćen najmanje jedan naučni rad iz oblasti teme doktorske disertacije kao uslov da može pristupiti odbrani doktorske disertacije.

Relevantnim radom smatra se rad objavljen u međunarodnim časopisima indeksiranim u međunarodnim bibliografskim bazama.

NNV na osnovu mišljenja Vijeća doktorskog studija utvrđuje prijedlog komisije za ocjenu doktorske disertacije od 3 ili 5 članova od kojih je većina iz oblasti doktorske disertacije. Jedan od članova komisije, u pravilu je sa drugog univerziteta. Senat Univerziteta, uz prethodno mišljenje Vijeća grupacije imenuje komisiju za ocjenu doktorske disertacije.

Komisija za ocjenu doktorske disertacije, nakon što rad pregleda, podnosi NNV preko Vijeća doktorskog studija pismeni izvještaj u roku koji ne može biti duži od 60 dana od dana imenovanja komisije. Komisija za ocjenu doktorske disertacije obavezna je u izvještaju navesti da je kandidat u toku doktorskog studija, iz oblasti teme doktorske disertacije, objavio ili da mu je prihvaćen najmanje jedan naučni rad u publikaciji utvrđenoj Pravilnikom o trećem ciklusu studija.U Izvještaju komisija će predložiti da se doktorska disertacija prihvati, odbije ili vrati na dopunu, odnosno izmjenu. Ukoliko se doktorska disertacija vrati na dopunu, odnosno izmjenu, doktorant je dužan postupiti po odluci NNV u roku od šest mjeseci od dana prijema odluke.U slučaju da NNV vrati doktorsku disertaciju na dopunu, odnosno izmjenu, a doktorant u roku od šest mjeseci od dana prijema obavještenja o takvoj odluci ne postupi po primjedbama i sugestijama i ne dostavi dopunjenu doktorsku disertaciju, NNV donosi odluku da je kandidat odustao od studija.U slučaju da NNV odbije doktorsku disertaciju, kandidat gubi status studenta doktorskog studija, a prijavljena tema se registrira kao odbijena. Odbijenu temu doktorske disertacije kandidat ne može ponovo prijaviti.Nakon prihvatanja Izvještaja komisije o ocjeni doktorske disertacije, Senat Univerziteta, uz prethodno mišljenje Vijeća grupacije donosi odluku o imenovanju komisije za odbranu doktorske disertacije.

Jedan od članova komisije, u pravilu je sa drugog univerziteta. Senat Univerziteta utvrđuje mjesto, dan i sat odbrane doktorske disertacije. Javna odbrana se organizuje u roku koji ne može biti kraći od 30 dana od dana imenovanja komisije. Komisija ima 3 ili 5 članova, od kojih je većina članova komisije koja je pregledala doktorsku disertaciju i iz naučne oblasti iz koje se brani doktorska disertacija. O javnoj odbrani doktorske disertacije, Sekretarijat Univerziteta obavještava javnost preko svoje oglasne table, oglasne table Fakulteta i WEB stranice Univerziteta. Obavještenje o javnoj odbrani sadrži: ime i prezime doktoranta, naziv doktorske disertacije, mjesto i vrijeme odbrane disertacije, sažetak doktorske disertacije.

Javna odbrana doktorske disertacije pred komisijom ima sljedeći tok:

Predsjednik komisije iznosi podatke i informacije o doktorantu, podatke o njegovim naučnim i stručnim radovima kao i podatke o ispunjavanju uvjeta za odbranu doktorske disertacije. Mentor daje kratki prikaz rada i čita izvod iz izvještaja komisije za ocjenu disertacije na osnovu čega je Senat prihvatio doktorsku disertaciju.

Doktorant iznosi kraći rezime, rezultate i zaključke do kojih je došao, a nakon čega članovi komisije postavljaju pitanja.

Komisija za odbranu doktorske disertacije, nakon provedenog postupka, donosi odluku da li je doktorant odbranio ili nije odbranio doktorsku disertaciju.

Predsjednik komisije saopštava odluku i javno proglašava rezultate odbrane.

O toku javne odbrane doktorske disertacije vodi se zapisnik koji potpisuju članovi komisije i zapisničar. Sastavni dio zapisnika su pitanja postavljena doktorantu tokom odbrane disertacije. Doktorska disertacija je javna i može se objaviti nakon odbrane.

Nakon uspješne odbrane doktorske disertacije kandidat je dužan u roku od mjesec dana uvezati rad i predati u dovoljnom broju uvezanih primjeraka doktorske disertacije. Po jedan primjerak rada pripada: Narodnoj i univerzitetskoj biblioteci u Tuzli, fakultetskoj biblioteci, članovima komisije, Sekretarijatu Organizatora studija, odnosno Univerziteta, po jedan primjerak ostalim ustanovama shodno Zakonu o bibliotečkoj djelatnosti.

Prije koričenja disertacije, kandidatu se, u potrebnom broju primjeraka dostavlja odluka o odbrani disertacije. Odluka se u pravilu uvezuje ispred sadržaja.

Diplomu doktora društvenih nauka iz područja komunikologije stiče student koji je položio sve ispite utvrđene nastavnim programom doktorskog studija i odbranio doktorsku disertaciju na način propisan Statutom Univerziteta i Pravilnikom.

Uz diplomu se izdaje i dodatak diplomi koji sadrži detaljan uvid u nivo, prirodu, sadržaj, sistem i pravila studiranja i postignute rezultate tokom studija.
8. Nastavni plan studijskog programa, sa pregledom obaveznih i izbornih nastavnih predmeta po godinama studija, sa brojem sati potrebnih za realizaciju nastavnog plana i pripadajućim brojem ECTS bodova

8.1. Obavezni predmeti

	
	
	Semetsar
	Broj sati
	ETCS

	1
	Metodologija komunikoloških istraživanja
	I
	30/120
	7

	2
	Konvergencija masovnih medija
	I
	30/120
	7

	3
	Komunikologija mrežnih medija
	I
	30/120
	7

	4
	Savremeni koncepti poslovnog komuniciranja
	II
	30/120
	7


Na svim predmetima planirano je 30 sati predavanja i 120 sati samostalnog rada studenta.

8.2. Izborni predmeti

	
	
	Semestar
	Broj sati
	ETCS

	5
	Mediji i kolektivno pamćenje
	II
	30/120
	7

	6
	Teorije i istraživanja interpersonalne

Komunikacije
	II
	30/120
	7

	7
	Mediji i suvremeno društvo
	II
	30/120
	7

	8
	Suvremene teorije komuniciranja
	II
	30/120
	7

	9
	Mediji i ljudska prava
	II
	30/120
	7

	10
	Evropska medijska politika
	II
	30/120
	7


Polaznik bira dva od šest ponuđenih izbornih predmeta. Svaki izborni predmet donosi mu 7 ECTS bodova.

9. Način provjere znanja studenata, odnosno način izvršavanja obaveza utvrđenih studijskim programom
Provjeru znanja i izvršenja obaveza studenata predviđenih studijskim programom vrši predmetni nastavnik, a na način predviđen silabusom za određeni predmet.

10. Akademska titula, odnosno naučno zvanje koje se stiče završetkom doktorskog

studija

Sa završetkom doktorskog studija student stiče naučno zvanje: Doktor društvenih nauka iz područja komunikologije.

Uz diplomu se izdaje i dodatak diplomi, a radi detaljnijeg uvida u nivo, prirodu, sadržaj, sistem i pravila studiranja, te postignute rezultate tokom studija.

11. Kompetencije i vještine koje se stiču završetkom doktorskog studija

Završetkom doktorskog studija, odnosno nakon stjecanja zvanja doktora nauka u oblastikomunikologije, stječu se slijedeće kompetencije:

- sposobnost metodološki utemeljenog objektivnog razumijevanja bíti znanstvenog

područja komunikologije,

- sposobnost generiranja i originalne interpretacije novih znanja, uključujući i kritičkopreispitivanje validnosti mainstream teorija, kroz naučna istraživanja i publiciranje

rezultata,

- sposobnost primijenjenih istraživanja komunikacijskih problema i fenomena usavremenom bosanskohercegovačkom društvu,

- sposobnost primjene znanja za izradu koncepata te izradu i implementaciju projekata kojiće otklanjati zastoje u društvenim komunikacijama i zastoje u demokratskim procesima, teuvećavati ukupni komunikacijski kapital društva,

- sposobnost kritičke analize i evaluacije novih naučnih informacija u naučnom područjukomunikologije,

- sposobnost stvaranja i prezentiranja validnih i vjerodostojnih sudova o kompleksnimtemama u okvirima relevantne društvene, znanstvene i etičke odgovornosti,

- sposobnost uključivanja u sistem obrazovnog i naučno-istraživačkog rada u sistemuvisokog obrazovanja.
12. Lista nastavnika koji izvode nastavu na doktorskom studiju

	Nastavnik
	Predmet

	Dr.sci.Mirza Mahmutović, van.prof.
	Metodologija komunikoloških istraživanja

	Dr.sci.Vedada Baraković, red.prof.
	Konvergencija masovnih medija

	Dr.sci.Enes Osmančević, van. prof.
	Komunikologija mrežnih medija

	Dr.sci.Zarfa Hrnjić Kuduzović, van.prof.
	Savremeni koncepti poslovnog komuniciranja

	Dr.sci. Vedada Baraković, red, prof.
	Mediji i kolektivno pamćenje

	Dr.sci.Enes Osmančević, van. prof.
	Teorije i istraživanja interpersonalne

komunikacije

	Dr.sci. Zarfa Hrnjić Kuduzović
	Mediji i suvremeno društvo

	Dr.sci.Mirza Mahmutović, van.prof.
	Savremene teorije komuniciranja

	Dr.sci. Šejn Husejnefendić, doc.
	Mediji i ljudska prava

	Dr.sci. Mirza Mehmedović, doc.
	Evropska medijska politika


13. Nastavni programi predmeta (silabusi)

13.1. Obavezni predmeti

	Naziv predmeta  METODOLOGIJA KOMUNIKOLOŠKIH ISTRAŽIVANJA
	ECTS

	
	7

	Ukupan broj sati u semestru:  30 P + 0 V 

	Semestar: I
	Predavanja: 2
	Vježbe (A+L) : 0

	Cilj kolegija:

- Ovladati ključnim teorijskim konceptima razumijevanja i istraživanjasavremenih komunikoloških fenomena,

- Usvojiti neophodna znanja i vještine izrade istraživačkih projekata u područjukomunikologije,

- Ovladati istraživačkim metodama i tehnikama specifičnim za komunikologiju,

- Pripremiti studenta za kreiranje prijave završnog rada (master teze),

- Ovladati standardima akademskog pisanja.

	Sadržaj / struktura predmeta: 

Uvod u teorijsku pozadinu medijskih istraživanja;Tradicija medijskih istraživanja (publike, mediji i poruke, efekti i socijalne uloge); Istraživanje i pregled literature;Teorijsko utemeljenje;Model strategije istraživanja;Pisanje istraživačkog projekta;Odabir istraživačkog postupka;Priroda kvalitativnih istraživanja i njihov značaj za komunikologiju;Metoda studije slučaja;Metoda dubinskog intervjua;Metoda fokus grupe, Naučno promatranje; Metoda komparativne analize;Analiza diskursa (sadržaja);Naučno anketiranje;Prikupljanje podataka;Uzorkovanje;Klasificiranje, prezentiranje i analiza podataka;Osnovne statističke metode i glavni statistički alati;SPSS u komunikološkim istraživanjima;Tumačenje podataka, naučno zaključivanje i sinteze;Pisanje izvještaja – akademski standardi.

	Literatura:

Ward, J., Hansen, K.A., (1993), Search Strategies In Mass Communication, Longman,New York

Berger, A.A., (1998), Media Research Techniues, SAGE Publication, Thousand Oaks,California 9

Gunter, B., (2000), Media Research Methods, SAGE Publication, Thousand Oaks,California

Collins, T.W., (1999), Fokusne grupe, Univerzitet u Sarajevu, Sarajevo

Fowler, F.J.; Mangione, T.W., (1991), Standardized Survey Interviewing – MinimizingInterviewer – Related Error, SAGE Publication, Thousand Oaks, California

Kurtić, N., (2011), Komunikološki ogledi, Bosanska riječ, Tuzla

Kundačina, M., Banđur, V., (2007), Akademsko pisanje, Učiteljski fakultet , Užice

Termiz, Dž., (2009), Metodologija društvenih nauka, Univerzitet u Sarajevu, Sarajevo

Yin, R.K., (2009), Case Study Research: Design and Methods, SAGE Publication,

Newbury Park, California

Lavrakas, P.J., (b.d.i.), Telephone Survey Methods: Sampling, Selection andSupervision, SAGE Publication, Newbury Park, California

Stewart, D.W., Shamdasani, P.N. (b.d.i.), Focus Groups: Theory and practice, SAGEPublication, Newbury Park, California
Iorio, S.H., (2004), Qualitative Research in Journalism: Taking It to the Streets,LAWRENCE ERLBAUM ASSOCIATES, PUBLISHERS, London

Daymond, C., Holloway,I., (2002), Qualitative Research Methods In Public Relationsand MarketingCommunications, Routledge, London

Gebremedhin, T.G., Tweeten, L.G., (1994), Research Methods and Communication inthe Social Sciences, Praeger, London

Frey, L.R., Cissna, K.N., (2009), Routledge Handbook of Applied CommunicationResearch, Routledge, London


	Naziv predmeta  KONVERGENCIJA MASOVNIH MEDIJA
	ECTS

	
	7

	Ukupan broj sati u semestru:  30 P + 0 V 

	Semestar: II
	Predavanja: 2
	Vježbe (A+L) : 0

	Cilj kolegija:

• Upoznati studente sa teorijskim tumačenjima konvergencije masovnih medija.

• Upoznati studente sa osnovnim principima konvergencije.

• Definirati tipove konvergencije masovnih medija.

• Pojasniti tehnološke, komunikološke,sociološke i kulturološke odlike medijske konvergencije.

• Objasniti konvergentne procese na razini pojedinačnih vrsta medija.

• Pojasniti promjene koje je konvergentno okruženje donijelo u novinarstvo.

• Objasniti utjecaj konvergentnog medijskog okruženja na medijsku publiku.

• Upoznati studente sa regulatornim promjenama vezanim za konvergencijumedija..

	Sadržaj / struktura predmeta: 

Teorijski pristup procesima konvergencije; Pojam i tipovi konvergencije masovnih medija; Historija konvergencije medija; Tehnološki determinizam; Komunikološki, sociološki i kulturološki aspekti konvergencije medija; Kriza novinarstva i konvergencija medija;Vijesti u konvergentnom okruženju: web 2.0 novinarstvo; Linearni i nelinearni narativi; Novinarska uredništva: tradicija i tranzicija; Ekonomsko okruženje konvergentnih medija; Redefiniranje publike: digitalni demos; Konvergentne tehnologije: kraj intelektualnog vlasništva; Društvene mreže: mrežni identiteti; Recikliranje medijskih sadržaja u konvergentnom okruženju; Multimedijska pismenost.

	Literatura:

Briggs, Mark (2007). Journalism 2.0: How to survive and thrive. 

Bourdieu, Pierre (1996). On television. New York: The New Press

Bodrijar, Žan (1991). Simulakrumi i simulacije. Novi Sad: IP svetovi

Castells, Manuel (2003). Internet galaksija. Zagreb: Jesenski i Turk.

Castells, Manuel (2000). Uspon umreženog društva. Zagreb: Golden marketing

Curran, James (2002). Media and Power. New York: Routledge.

Fidler, Roger (2004). Mediamorphosis. Beograd: Clio.

Friend, Cecilia, Jane B. Singer (2007). Online Journalism Ethics: Traditions andTransitions. New York: Sharpe.

Gir, Čarli (2011). Digitalna kultura. Beograd: Clio

Henderson, Harry (2002). Suvremene komunikacije. Zagreb:SysPrint

Janet Staiger and Sabine Hake (2009). Convergence medija history. New York: Routledge.

Krejg, Ričard. (2011). Online novinarstvo. Beograd: Clio

Kurtić, Najil (2011). Komunikološki ogledi. Tuzla: Bosanska riječ

McLuhan, Marshall (2008). Razumijevanje medija. Zagreb: Golden marketing

McLuhan, Marshall i Powers, Bruce (1989).The Global Village. New York:Oxford

University Press

Manovich, Lev (2001). The Language of New Media, Cambridge: MIT Press.

Meickle Graham and Sherman Young (2011).Media convergence: networked digitalmedia in everyday life. Hempshire: Palgrave Macmillan

Osmančević, Enes (2009). Demokratičnost www komuniciranja. Sarajevo:FES

Pavlik, John and McIntosh Shown (2004). Converging media: An Introduction to masscommunication. Boston: Allyn & Bacon

Pavlik, John (2001). Journalism and new media. Columbina University Press.

Ruk, Ričard (2011). Evropski mediji u digitalnom dobu. Beograd: Clio.

Rutović, Željko (2011) Digitalni demos .Podgorica: Grafo Crna Gora
Shields, Rob (ur) (2001). Kulture interneta - virtualni prostori,stvarne povijesti. Zagreb:Jesenski iTurk.

Winston, Brian (1998). Media Technology and Society a History: From theTelegraph to the Internet. New York: Routledge.

Deuze, Mark (2004). What is Multimedia Journalism?, Journalism Studies, (5) 2:139-152

Grant.A. E, Wilkinson.J.S. (2009). Understanding Media Convergence the State of Field, Oxford University Press.

Jenkins.H, (2006), Convergence Culture: Where Old and New Media Collide, New York University Press.

Keane, John (2000). Media and the Public Spheres – European Idea and Ideal, Medijska

istraživanja, (6) 2: 55-60

McManus, John (1994). Market-Driven Journalism? Let the Citizen Beware? Thousand Oaks, New Delhi, London: Sage Publications.

Pavlik, John (2000). The Impact of Technology on Journalism, Journalism Studies, 1(2):229–237.

Rifkin, John (1984). Posustajanje budućnosti, Zagreb: Naprijed

Ritzer, George (1999). Mekdonaldizacija društva, Zagreb: Jesenski i Turk.

Splichal, Slavko(1992).Izgubljene utopije? Paradoksi množičnih medijev in civilne družbe v 

postsocializmu. Ljubljana: Znanstveno in publicistično središče.


	Naziv predmeta  KOMUNIKOLOGIJA MREŽNIH MEDIJA
	ECTS

	
	7

	Ukupan broj sati u semestru:  30 P + 0 V 

	Semestar: I
	Predavanja: 2
	Vježbe (A+L) : 0

	Cilj kolegija:

• Upoznati studente sa teorijskim tumačenjima mrežnih medija.

• Upoznati studente sa osnovnim principima djelovanja mrežnih medija.

• Definirati tipove mrežnih medija i tipove mrežne komunikacije.

• Pojasniti tehnološke, komunikološke, sociološke i kulturološke odlikekomunikacije mrežnih medija.

• Objasniti specifičnosti vrsta mrežnih medija.

• Pojasniti utjecaj mrežne komunikacije na javnu komunikaciju.

• Objasniti utjecaj mrežnih medija na medijsku publiku (korisnike) i društvo.

• Upoznati studente sa problemima privatnosti i identiteta u društvenim mrežama.

• Objasniti značaj mrežne komunikacije za demokratizaciju javne komunikacije.

• Upoznati studente sa specifinostima mrežnog komuniciranja u Bosni i Hercegovini.

• Pripremiti studente za razumijevanje, uspješno korištenje i svrhovitu mrežnu komunikaciju.

• Unaprijediti kritički pristup proučavanju teorijskih i praktičnih problema mrežne komunikacije.

• Razmotriti moguće pravce razvoja mrežnih medija..

	Sadržaj / struktura predmeta: 

Društvene mreže i komunikacija;Preteče istraživanja društvenih mreža;Nastanak mrežnih medija;Sličnosti i razlike mrežnih medija;Prednosti i nedostaci mrežnih medija;Istraživanja mrežnog Komuniciranja;Sudionici mrežne komunikacije;Mrežni mediji i identitet;Mrežni mediji i privatnost;Političke kampanje u mrežnim medijima;Mrežna komunikacija i društvena akcija;Mrežna komunikacija i demokracija;Zloupotreba mrežne komunikacije;Specifičnosti mrežnog komuniciranja u Bosni i Hercegovini;Budućnost mrežnih medija.



	Literatura:

Boardman Mark (2005), The Language of Websites, Routledge, London, New York,2005.

Craig Richard (2005), Online Journalism, Reporting, Writing, Editing for New Media,

Thomson, Wadsworth, Belmont, CA, USA

Gauntlett David & Horsley Ross (2004) Web Studies, Edward Arnold Publishers

Limited, London

Fidler Roger (2004) Mediamorphosis, Clio, Beograd

Bard Alexander & Söderqvist Jan (2003.) Netokracija, nova elita moći i život poslijekapitalizma, Differo, Zagreb

Gunter Barrie (2003) News and the Net, Lawrence Erlbaum Associates Publishers,Mahwah, New Jersey

Eriksen Hylland Thomas (2003) Tiranija trenutka, Biblioteka XX vek, Beograd

Hammerich Irene, Harrison Claire (2002) Developing Online Content, Wiley ComputerPublishing, New York

Osmančević Enes (2009) Demokratičnost WWW komuniciranja, Friedrich EbertStiftung, Sarajevo

Bausch Paul, Haughey Matthew, Hourihan Meg (2002) We Blog: Publishing Onlinewith Weblogs, Whiley Publishing, Inc. Indianapolis

Rodzvilla John (2002) We`ve got blog: How Weblogs are Changing our Culture / fromte editors of Presues Publishing, Presues Pub., Cambridge

Alexander J. Cynthia, Pal A. Leslie (2001.) Digitalna demokracija, Politike i politika uumreženom svijetu, Pan Liber Osijek-Zagreb-Split

Horrocks Christopher (2001) Marshall Mc Luhan i virtualnost, Naklada Jesenski i Turk,Zagreb

Herbert John (2000) Journalism in the Digital Age: Theory and Practice for Broadcast,Print and Online, Focal Press, Oxford
Hosio, Simo, Kukka, Hannu, and Riekki, Jukka. (2010). Social Surroundings: Bridging the Virtual and Physical Divide, IEEE MultiMedia, 

McNely, B., Teston, C., Cox, G., Olorunda, B., and Dunker, N. (2010). Digital publics and participatory education, Digital Culture and Education

Thelwall, M., and Wilkinson, D.. (2010). Public dialogs in social network sites: What is their purpose?. Journal of the American Society for Information Science and Technology

Volcic, Z. and M. Andrejevic (2009). “That’s Me: Nationalism and Identity on Balkan Reality TV.” Canadian Journal of Communication 34(1), p7-24.

Vitak, J., Zube, P., Smock, A., Carr, C. T., Ellison, N., and Lampe, C.. (2011). It’s Complicated: Facebook Users’ Political Participation in the 2008 Election. Mary Ann Liebert Inc. Publishers

Cassell, J., and Cramer, M.. (2007). High Tech or High Risk: Moral Panics about Girls Online. In McPherson, T. (Eds.), The John D. and Catherine T. MacArthur Foundation Series on Digital Media and Learning. MIT Press.

Buffardi, L. E., and Campbell, W. K.. (2008). Narcissism and Social Networking Web Sites. Pers Soc Psychol Bull.

Driscoll, Catherine, and Melissa Gregg. (2008). Broadcast Yourself: Youth, Community and Intimacy Online. In Rodrigues, Usha Manchanda and Smaill, Belinda (Eds.), Youth, Media and Culture in the Asia-Pacific Region. Cambridge Scholars Press

Debatin, Bernhard, Lovejoy, Jennette P., Horn, Ann-Kathrin, and Hughes, Brittany N..(2009). Facebook and Online Privacy: Attitudes, Behaviors, and Unintended Consequences. Journal of Computer-Mediated Communication

Andrejevic, Mark. (2005). The work of watching one another: Lateral surveillance, risk

and governance, Surveillance and Society

Backstrom, Lars, Huttenlocher, Dan, Kleinberg, Jon, and Xiangyang Lan.

(2006). Group Formation in Large Social Networks: Membership, Growth, and Evolution

Barnes, Susan. (2006) A privacy paradox: Social networking in the United States, First Monday.


	Naziv predmeta SAVREMENI KONCEPTI POSLOVNOG KOMUNCIRANJA
	ECTS

	
	7

	Ukupan broj sati u semestru:  30 P + 0 V 

	Semestar: II
	Predavanja: 2
	Vježbe (A+L) : 0

	Cilj kolegija:

• Ovladati ključnim teorijskim konceptima razumijevanja i istraživanja

savremenih poslovnih komunikacija,

• Usvojiti neophodna znanja i vještine izrade istraživačkih projekata u području

poslovnih komunikacija,

• Ovladati istraživačkim metodama i tehnikama specifičnim za poslovnu

komunikologiju.

	Sadržaj / struktura predmeta: 

Teorijski/znanstveni problemi savremene komunikologije i poslovne komunikologije;Validnost naučne utemeljenosti savremenih oblika poslovnog komuniciranja;Poslovni pregovori - vještina pregovaranja ili svjesna prevara/obmana?;Reklama kao prvi ministar u carstvu masovne kulture i temeljni spiritus movens potrošačke groznice, odnosno najubojitije oružje marketinga?;PR kao dekoracija privida o brizi za interese/probleme potrošača/klijenata i javnosti ili estetizacija poriva za rastom i daljima Bogaćenjem „razarajučeg kapitalizma“ na štetu uništenja prirodnih i ljudskih resursa?;Kreacija Identiteta i imidža: sve teža znanstveno bazirana komunikacijska djelatnost; Psihosociologija slogana, kao centralne forme simplifikacije nametanog sadržaja u reklami, PR-u i gotovo svim oblicima poslovnog komuniciranja. Da li je kratkoća sestra talenta ili je svaka genilanost malorječiva?;Pokretna i nepokretna slika kao većinski dio strukruralnih/izražajnih elemenata poslovne/djelatne komunikacije;  Dizajn: od umjetničkog oblikovanja vizualnog identiteta subjekta, do proizvodnje(materijalnog-nematerijalnog, realnog-virtualnog) do sada neostojećeg; Emocionalno brendiranje, kao konačan (najteže dosegljiv) produkt i cilj svih segmenata poslovne komunikacije ili sumbimativni nadomjestak za izgubljenu ljubavi sreću?

	Literatura:

Wilcox, Denis L./Cameron, Glen T./Ault, Philip H./Agee, Warren K. (2003): Public

Relations; Strategies and Tactics: Boston-NewYork-San Francisco. PearsonEducation,inc.

Haywood, Roger (1987): All About PR. Maindenhead-Berkhshire-England: McGraw-

Hill Book Company (UK) Limited

Spahic, Besim S. (2002/2003): Public Outreach Iniciative/Inicijativa za komuniciranjesa javnošću. Sarajevo:OSCE/Pristop.

Hunt, Todd/Grunig, James E. (1994): Public Relations Techques. Winston: Holt,Rinehart&Winston
Carrell, Bob J. &Newsom, Doug A. (2002): Public Relation Writing:Form &Style.London:International Thompson Publishing Europe. (Fifth Edition

Michael, Alex & Salter, Ben (2006): Mobile Marketing: Achieving Competitive

Advantage Through Wireless Technology. Oxford: Kogan Page – UK

Austin Corthell (2008): Public Relations and Politics: Background and Contemporary Practise, Public Relations Special Report,.

Spahić, Besim (2008): Dizajn-ekonomski, društveni i politički aspekti oblikovanja. Banja Luka: Univerzitet za poslovni inženjering i menadžment.

Spahić, Besim (2001): Imidž grada. Sarajevo: Međunarodni centar za mir.

Brkić, Nenad, (2001): Marketing komuniciranje. Sarajevo: Ekonomski fakultet.

Brkić, N. (2003): Upravljanje marketing komuniciranjem. Sarajevo: Ekonomski fakultet.

Brooks, B.&Kennedy, S.&Moen, G.&Daryl, R. (2002): News Reporting and Writing.

Bedford/St. Martin's: St. Martin's-USA. (The Missouri Group).

Burnet, Thom&Games, Alex (2005): Tko zaista vlada svijetom? Zagreb: Biblioteka

Zavjera. (naslov originala: "Who Really Runs The World?", Conspiracy Books)

Cutlip&Center&Broom (2003): Effectiv Public Relations. New York: Prentice-Hall Inc.

Spahić, B. (1985): Strategija savremene propagande. Sarajevo. ID Oslobodjenje.

Spahić, B.(1990):Biti propagandista. Sarajevo: UEP BIH.

Spahić, B., (1987) Kontroverze propagandnog djelovanja, Izdavačka djelatnost,Sarajevo;

Spahić, B., (1987), Kontroverze propagandnog djelovanja, Izdavačka djelatnost,Sarajevo;

Spahić, B., (2005/2006), Lobiranje kao sastavni dio poslovnog komuniciranja u EU,Sarajevo;

Spahić, Besim. (2001), Imidž grada, Međunarodni centar za mir, Sarajevo;

SPAHIĆ, Besim; Strategija savremene propagande, Sarajevo: ID Oslobođenje, 1985.



13.2. Izborni predmeti

	Naziv predmeta  MEDIJI I KOLEKTIVNO PAMĆENJE
	ECTS

	
	7

	Ukupan broj sati u semestru:  30 P + 0 V 

	Semestar: II
	Predavanja: 2
	Vježbe (A+L) : 0

	Cilj kolegija:

•Upoznati studente sa teorijskim i konceptualnim okvirima proučavanja kulture pamćenja

• Upoznati studente sa značajem proučavanja individualnog i kolektivnog pamćenja

• Pojasniti ulogu medija u konstrukciji pamćenja

• Objasniti utjecaj kolektivnog i individualnog pamćenja na kulturalni identitet.

• Pojasniti ključne figure sjećanja i dominantne narative medijske konstrukcije pamćenja.

• Objasniti mitološke platforme konstituiranja pamćenja..

• Pojasniti konkretne društvene situacije i kulturu pamćenja na primjeru Bosne i Hercegovine.

• Upoznati studente sa etičkim aspektima kulture pamćenja.

• Unaprijediti kritički pristup proučavanju teorijskih i praktičnih problema ove 

oblasti.

	Sadržaj / struktura predmeta: 

Teorijski i konceptualni okviri;Historijski i medijski pristup proučavanju kulture pamćenja;Dimenzije pamćenja: neuronsko, socijalno i kulturalno;Individualno pamćenje i mediji;Kolektivno pamćenje i mediji;Političko pamćenje i mediji; Kulturalno pamćenje i mediji;Figure sjećanja i narativi  konstituisanja pamćenja;Konstrukcije pamćenja: medijske hipermnezije i hipomnezije;Prostetička memorija;Mitologije i režimi pamćenja;Suočavanja s prošlošću i trauma;Kolektivna memorija i kulturalni identitet; Bosanskohercegovačka iskustva; Etički aspekti: između ideologija i moralnog univerzalizma.

	Literatura:

Asman, Alaida (2011). Duga senka prošlosti. Kultura sećanja i politika povesti.Beograd: Biblioteka XX vek

Assmann, Jan (2012). Kultura pamćenja. Beograd: Plato

Assmann, Jan (1998). Collective memory and cultural identity u New GermanCritique.No. 65, Cultural History/Cultural Studies (Spring - Summer, 1995), pp. 125-133, 
Cipek, Tihomir (ur.) (2011). Kultura sjećanja: 1991. Povijesni lomovi i svladavanjeprošlosti. Zagreb: Srednji put

Bosto, Sulejman, Cipek, Tihomir (ur) (2009). Kultura sjećanja: 1945. Povijesni lomovi isvladavanje prošlosti. Zagreb: Srednji put

Chomsky, Noam (2000). Propaganda i javno mišljenje - razgovori s NoamomChomskym, Jesenski i Turk, Zagreb;
Diegolo, Tommaso(2008).Kritičko pamćenje i nastava historije u Bosni i Hercegovini,Puls demokratije;

Diegolo, Tommaso (2007). Kolektivno pamćenje i obnova društva u poslijeratnoj Bosni

i Hercegovini. Sarajevo:Fond otvoreno društvo
Erl, Astrid (2008). Cultural Memory Studies: An International and InterdisciplinaryHandbook (Media and Cultural Memory/Medien Und Kulturelle Erinnerung).Berlin:Walter de Gruyter

Garde-Hansen, Joanne (2011). Media and Memory. Edinburgh: Edinburgh UniversityPress

Halbwachs, Maurice (1992).On Collective Memory. Chicago; London: The Universit of Chicago Press.

Landsberg, Alison (2004). Prosthetic Memory: The Transformation of AmericanRemembrance in the Age of Mass Culture. New York:Columbia University Press

Močnik, Rastko. Koliko fašizma?. 1998. Zagreb: Arkzin.

Van Dijk, Jose (2007) Mediated Memories in the Digital Age Stanford: StanfrodUniversity Press

Van Dijk, Teun (1988). News as Discourse. Hillsdale, NJ: Lawrence Erlbaum

Zelizer, Barbie (1998). Remembering to Forget: Holocaust Memory Through theCamera’s Eye. Chicago: University of Chicago Press.

Zelizer, Barbie (2002) Photography, Journalism, and Trauma, in Journalism after September 11. New York: Routledge, pp. 48–68.

Baudrillard, Jean (2001). Simulacija i zbilja., Jesenski i Turk, Zagreb;

Baraković, Vedada (2008). Medijska produkcija i posredovanje traumom u BiH, Pulsdemokratije.
Baraković,Vedada; Mahmutović, Mirza; Husanović, Jasmina; Spahić ,Vedad;Kunić,Mirsad i Verlašević, Azra (2011) Construing cultural identity and keydevelopments within modern national projects in Bosnia and Herzegovina:multidisciplinary perspectives from media and cultural production, Regional ResearchPromotion Programme in theWestern Balkans (RRPP),

Chomsky, Noam (1992). Deterring Democracy. London: Vintage;

Chomsky, Noam (1994). World Orders, Old and New. London: Pluto Press;

Herman, Edward S. and Chomsky, Noam (1988). Manufacturing Consent. The PoliticalEconomy of the Mass Media; Vintage, UK

Stanislawski, Wojciech (2003). Vesterplate ili Jedvabne: debate o istoriji i „kolektivnojkrivici“ u Poljskoj. Filozofija i društvo, br. 21, str. 261-270

Tuchman, Gaye (1978).Making News: A Study in the Construction of Reality. NewYork: Free Press;

Van Dijk, Teun A (1995). The Mass Media Today: Discourses of Domination orDiversity?, Javnost, br. 2, str. 27-45.

Zelizer, Barbie (1995). Reading the Past Against the Grain: The Shape of MemoryStudies, Critical Studies in Mass Communication, 12 (2): 215–39.

Zelizer, Barbie (1997) Every Once in a While: Schindler’s List and the Shaping ofHistory’, in Yosefa Loshitzky (ed.), Spielberg’s Holocaust: Critical Perspectives onSchindler’s List. Bloomington: Indiana University Press, pp. 18–40.

Zelizer, Barbie (2010). About to Die: How News Images Move the Public. Chicago:University of Chicago Press.


	Naziv predmeta  TEORIJE I ISTRAŽIVANJA INTERPERSONALNOG KOMUNICIRANJA
	ECTS

	
	7

	Ukupan broj sati u semestru:  30 P + 0 V 

	Semestar: II
	Predavanja: 2
	Vježbe (A+L) : 0

	Cilj kolegija:

• Upoznati studente sa teorijskim tumačenjima interpersonalne komunikacije.

• Upoznati studente sa osnovnim principima interpersonalnog komunikacijskog procesa

• Upoznati studente sa relevantnim istraživanjima interpersonalne komunikacije.

• Definirati najvažnije elemente interpersonalnog komunikacijskog procesa.

• Pojasniti složenost i multimedijalnost interpersonalne komunikacije.

• Objasniti specifičnosti racionalne i emocionalne dimenzije interpersonalne komunikacije.

• Pojasniti persuazivne aspekte interpersonalne komunikacije.

• Objasniti odnos verbalne i neverbalne komunikacije.

• Upoznati studente sa načenjem i značajem interpersonalne komunikacijske kompetencije.

• Objasniti značaj asertivnosti u interpersonalnoj komunikaciji.

• Upoznati studente sa važnošću aktivnog slušanja za uspješnost interpersonalne komunikacije.

• Pripremiti studente za razumijevanje sugovornika i uspješnu interpersonalnu komunikaciju.

• Unaprijediti kritički pristup proučavanju teorijskih i praktičnih problema interpersonalne komunikacije.

• Osposobiti studente za prevazilaženje zapreka u interpersonalnoj komunikaciji.

	Sadržaj / struktura predmeta: 

Pojam i značaj interpersonalne komunikacije;Teorije interpersonalne komunikacije;Istraživanja interpersonalne komunikacije;Multimedijalnost interpersonalne komunikacije;Interpersonalna komunikacijska kompetencija;Verbalna i neverbalna komunikacija;Racionalne i emocionalna dimenzija interpersonalne komunikacije;Persuazivnost, teorije i istraživanja;Asertivnost;Kinezika i proksemika;Feed back u interpersonalnoj komunikaciji;Aktivno slušanje i umjeće pregovaranja; Image making;Zapreke u komunikaciji;Interpersonalna komunikacija kao razvojni proces.

	Literatura:

Goleman Danijel (2008.) Socijalna inteligencija, Geopoetika, Beograd

Rosenberg, M.B. (2006.) Nenasilna komunikacija, Centar za mir,nenasilje i ljudska prava, Osijek

Petar, S. (2004.) Osnove uspješne komunikacije, Zagreb: Euro hoper.

Gofman Erving (2002) Kako se predstavljamo u svakodnevnom životu, Geopoetika,Beograd

Hartley, P. (1999.) Interpersonal Communication. London: Routlege

Myers David (1999.) Social Psychology, McGraw Hill College, Boston

Goleman Danijel (1999.) Emocionalna inteligencija, Geopoetika, Beograd

Reardon, Kathleen (1998.) Interpersonalna komunikacija – Gdje se misli susreću,Alinea, Zagreb

Ilardo A. Joseph (1981.), Speaking Persuasively, Macmillan Publishing Co,, Inc, New York

Cooper Martha, Notshine William (1992) Power Persuasion, Educational Video Group,Indiana

Shavitt Sharon, Brock Timothy (1994) Persuasion, Psyhological Insights and Perspectives, Allyn and Bacon, Massachusetts

Fischler Martin, Firschein Oscar (1987), Intelligence: The Eye, Brain and the Computer,Addison Wesley Publishing Company, Massachusetts

Adler Ronald, Elmhorst Jeanne Marquardt (1996) Communicating at Work, The McGraw Hill Companies, Inc. New York

Conrad Sheree, Millburn Michael (2001.) Seksualna inteligencija, Tajm press, Beograd


	Naziv predmeta  MEDIJI I SUVREMENO DRUŠTVO
	ECTS

	
	7

	Ukupan broj sati u semestru:  30 P + 0 V 

	Semestar: II
	Predavanja: 2
	Vježbe (A+L) : 0

	Cilj kolegija:

Mediji ne djeluju izvan, ali ni iznad društva. Ali, mediji nisu ni sluge vlastodržaca.Odnos medija i društva značajno određuje i odnose u društvu. Javno komuniciranje kao dio industrije kulture, dio je gospodarstva i djeluje prema zakonitostima tržišta, ali njihovi proizvodi (novine, TV, radio, web portali i sl) ključni su za stvaranje dojmova, doživljaja i osjećaja, koji nam omogućuju razumijevanje svijeta. Mediji se potvrđuju na tržištu, ali to nije jedino mjerilo po kojem ocjenjujemo njihovu djelatnost. U današnje vrijeme mediji su sve više i instrumenti za širenje oglasnih poruka jer se financiraju uglavnom prodajom prostora oglasnim agencijama. Dodamo li tome i manipulacije medijima, utjecaj politike i raznih centara moći, vidjet će se koliko je to složen odnos. Novi mediji, pogotovo društvene mreže, stvaraju sasvim nove odnose u masovnomkomuniciranju i značajno utječu na sudjelovanje pojedinaca u informativnom sustavu. Etički aspekti medija, deontologija medija i etika novinarstva nezaobilazna su mjesta u vrednovanju medijskih sustava te uloge novinara u društvu. Samo etični i društveno odgovorni novinari mogu obaviti svoje zadaće i pridonijeti boljem razumijevanju društva.

	Sadržaj / struktura predmeta: 

Prava i odgovornost novinara;Društveno odgovorno poslovanje;Političari i mediji;Utjecaj umjesto kontrole;Vlasnici i mediji; Mediji i kultura;Sociološki aspekti medija;Mediji i PR;Društvene mreže i njihov utjecaj na odnose u društvu;Etika masovnog komuniciranja;Deontologija medija;Etika novinarske profesije;Samoregulacija novinarstva .

	Literatura:

Malović, Stjepan: Mediji i društvo, ICEJ i Sveučilišna knjižara, Zagreb, 2007.

Bauer,Thomas: Mediji za otvoreno društvo, ICEJ i Sveučilišna knjižara, Zagreb,2007.

Malovć, Stjepan, Ricchiardi, Sherry, Vilović, Gordana: Etika novinarstva, Zagreb, ICEJ i Sveučilišna knjižara, Zagreb, 2007.

McQuail, Denis: Mass Communication Theory, Sage, London, 1994.

Bertrand, Claude - Jean: Deontologija medija, ICEJ i Sveučilišna knjižara, Zagreb, 2007.

Debre, Režis: Uvod u mediologiju, Clio, Beograd, 2000.

Kunczik, Michael i Zipfel, Astrid: Uvod u znanost o medijima i komunikologiju,

Friedrich Ebert Stiftung, Zagreb, 2006.

Bal, Fransis (Balle, Francis) Moć medija, Clio, Beograd, 1997


	Naziv predmeta  SAVREMENE TEORIJE KOMUNICIRANJA
	ECTS

	
	7

	Ukupan broj sati u semestru:  30 P + 0 V 

	Semestar: II
	Predavanja: 2
	Vježbe (A+L) : 0

	Cilj kolegija:

• Da upozna studente sa ključnim komunikacijskim teorijama bazirajući se na nasljeđevodećih škola i autora.

• Da pojasni razvoj kritičkih koncepata i komunikacijskih efekata

• Da predoči studentima modernost koja je u teoriju medija uvela pitanja redefinicije itransformacija javne sfere, interakcionizam i strukturalizam kao posebna pitanjasamoprezentacije.

• Da upozna studente sa utjecajima koji na komunikaciju imaju novomedijske inovacije kaoi efekte novomedijske prakse.

• Da upozna studente sa fenomenima hiperrealnosti i simulacije kao karakteristikamainformacijskog društva koje sve više postaje društvo konzumerizma u kome je “vrhovni”autoritet - autoritet potrošača.

• Da osposobi studente za sjedinjavanje rezultate istraživanja sa navedenim fenomenima i predoče spektar mehanizama između komunikacije i medija kao glavne tehnologijepolitike i njihov različit utjecaj na njenu strukturalnu transformaciju i nove društvene vrijednosti i prakse.

	Sadržaj / struktura predmeta: 

Uvod u modul:(Uvod u komunikacijske teorije i praksu: šta je komunikacijska teorija? Kako se koristi komunikacijska teorija? Komunikacijska teorija ili komunikacijske teorije – interdisciplinarni

pristup savremenim komunikacijskim i medijskim teorijama i praksama);Razvoj kritičkih koncepata:

(Anglo-američko teoretsko i praktično nasljeđe: pitanja medijskih efekata; Kanadsko nasljeđe: pitanja tehnologije; Evropsko nasljeđe: politička ekonomija, hegemonija ideologija, popularna kultura);Komunikacijski efekti (Behaviorizam - Lasswellov lanac komuniciranja; teorija kultivacije; teorija agenda-settinga; teorija “magićnog metka”, teorija dvostepenog protoka; korisničke teorije i teorije gratifikacije /zabave/udovoljenja /);Modernost i teorija i praksa komuniciranja (Innis: Komunikacijska pristrasnost; McLuhan: medij je poruka; Benjamin: umjetnost i mehanička reproducija; Hall: ideologija i hegemonija /ideologija vijesti/; Williamson: ideologija reklama; Foucault: diskurs i discipliniranje društva); Mediji i javna sfera (trukturalna transformacija javne sfere: refeudalizacija javnosti (Habermans); redefinicija i transformacija javne sfere: rast (de)personalizacije u javnom životu- Kellner, Sennett; društvo spektakla - Debord);Interakcionizam i strukturalizam (Samoprezentacija; nebitnost lokaliteta; lična i parasocijalna interakcija; teorija etiketiranja i moralna panika; teorija strukturiranja / Goffman, Thompson, Giddens/);Politčka ekonomija medija (Industrija kulture ili kulturološke industrije - Adorno; proizvodnja pristajanja; – Herman,Chomsky; teorije medijskog spektakla i celebrity kulture – Kellner, Harris; Personalizacija i hollywoodizacija politike, soap media reporting – Curran);Postmoderost i informacijsko društvo(Hiperrealnost i simulacija – Baudrillard; image i spektakl; hibridizacija medijskih formi;informacijsko društvo - Ritzer; Mc Donaldizacija; konzumerizam i svakodnevni život;tekstualni iskorak u tuđa područja; raspršeni auditorij i autoritet potrošača);Novi mediji i informacijsko društvo (Umreženo društvo, mediji kao glavna tehnologija politike - strukturalna transformacija politike i diplomacije; personalizacija politike; teorija remedijalizacije: novomedijski pejsaž, novi mediji i nove društvene vrijednosti - Van Dijk, Graham, Manovich, Sennett ) Mediji i globalizacija (Mainstream pristup: kritička politička ekonomija i postkolonijalna teorija: neoliberalizam korporativnog kapitalizma i globalni medijski sistem- McChesney, Bagdikian; mediji i kulturni imperijalizam (Schiller); proizvodnja pristanka - Herman i Chomsky; korporativizam i medijski efekti; PR-izacija medija, utjecaj globalizacije na komunikacijske

procese: postkolonijalni okvir, sučeljavanje konvergencije i kros-medijskih izazova,

hiperlokalizam i medijska kultura 21. stoljeća).

	Literatura:

McQuail, D. (2010), Mass Communication Theory, (6th edition) London: Sage. PART 2THEORIES: 49-189.: Early perspectives on media and society (52), Theory of media and society(80), New media – new theory? (136), Normative theory of media and society (162) po dogovoru)

McQuail, D. (1994), Stari kontinent – novi mediji, (Priredio i preveo Miroljub Radojković),

Beograd: NOVA: I Da li teorija medija može da odgovori izazovu novih komunikacionihtehnologija? (7-31), II Prošlost, sadašnjost i budućnost komunikacionih istraživanja: američkikorjeni i evropski izdanci (33-55), III Kako informisati informaciono društvo: zadatak nauke okomunikacijama (59-82), IV Masovno komuniciranje i javni interes: ka društvenoj teorijistrukture i funkcije medija (85-111), V Komunikacione teorije javnog interesa u informacionomdruštvu (115-138).

Prajs, Stjuart (2011) Izučavanje medija, Beograd, CLIO

Rudi Stojak (1982), Sjaj i bijeda masovne kulture, Sarajevo: CDA. I dio (17 – 58) (po dogovoru)

Voćkić-Avdagić,J. (1997) Razvoj komunikacijskih procesa i sistema i bosanskohercegovačkodruštvo i država, Sarajevo: FPN. I dio ((13 – 38)

Divya C. McMillin (2007) INTERNATIONAL MEDIA STUDIES, Blackwell PublishingMattelart, Armand & Mattelart, Michele (1999): Theories of communication (a shortintroduction), Sage Publication, London-Thousand Oaks-New Delhi.

Ray Eldon Hiebert. SheilaJean Gibbons (2000) Exploring Mass Media For A Changing World,LEA,London

Stanley J. Baran, Dennis K. Davis (2009), Mass Communication Theory: Foundation, Ferment,

and Future , Wadsworth Cengage Learning, Boston, USA, Fifth Edition
Bagdikian, B. (2000), The New Media Monopoly, Beacon, Boston

Baudrillard, Jean (1995): Simulacra and Simulation, Michigan University Press.

Bolter, Jay David & Grusin, Richard (1999): Remediation: Understanding New Media, MIT Press.

Brigs, Adam & Kobli, Paul (ed.) (2005): Uvod u studije medija, Clio, Beograd.

Curran, James (ed.) & Morley, David (2006): Media And Cultural Theory, Routledge, Oxon &

New York.

Curran J. Park M.J: (2000), De-Westernizing Media Studies, Routledge London i NY

Čačinović N. (2001) Doba slika u teoriji mediologije, Naklada Jesenski i Turk, Zagreb

Debord, Guy (1995): The Society of the Spectacle, Zone Books.

Debray R. (1997) Uvod u mediologiju, Clio, Beograd

Dijk, Jan (2006): The Network Society (Social Aspects of New Media), Second edition SAGE
Publications, London-Thousand-Oaks-New Delh.

Fuchs Christian: A contribution to theoretical foundations of critical media and communication

studies, the public, Vol. XVI (2009), 2

Giddens, Anthony & Hutton, Will (ed.) (2000): Global capitalism, The New Press, New York.

Graham, Phil (2005): Hypercapitalism: New media, Language and Social Perception of Value

(Digital formations), Peter Lang Publishing, New York.

Hesmondhalgh, David & Toynbee, Jason (2008): The media and social theory, Routledge.

Hiebert, Ray Eldon & Gibbons Sheila Jean (2000) EXPLORING MASS MEDIA FOR A

CHANGING WORLD, LEA, London

Holmes, David (2005): Communication Theory: Media, Technology, Society, SAGE

Publications, London-Thousand Oaks-New Delhi

Inglis, Fred (1997): Teorija medija, AGM, Barbat, Zagreb.

Kellner, Douglas (2003): Media spectacle, Routledge.

Kellner, D. (1995), Medijska kultura, Clio, Beograd

Kin, Džon (1995) Mediji i demokratija, Filip Višnjić Beograd

Laughey, Dan (2007): Key Themes in Media Theory, Open University Press.

Lippman, Walter (1997): Public opinion, Free press paperbacks, New York.

Manovich, Lev (2002): The Language of the New Media, MIT Press

Mattelart, Armand & Mattelart, Michele (1999): Theories of communication (a short

introduction), Sage Publication, London-Thousand Oaks-New Delhi.

Mayer, Thomas (2003): Mediokracija (medijska kolonizacija politike), FPZ, Zagreb.

McChesney, Robert W (2008): Bogati mediji, siromašna demokratija: Komunikacijske politike u

mutnim vremenima, Šahinpašić, Sarajevo.

McChesney, Robert & Herman, Edvard (2004): Globalni mediji (novi misionari korporativnog

kapitalizma), Clio, Beograd.

McLuhan, Marshall (1971): Poznavanje opštila (čovjekovih produžetaka), Prosveta, Beograd.

Sennett, Richard (2006): The Culture of the New Capitalism, Yale University Press.

Smith, J.(1995) Understanding the Media, Hampton Press, INC. Gresskill, New Jersey

Soroa, Georg (1999) Kriza globalnog kapitalizma, Sarajevo, RABIC

Stevenson, Nick (2002): Understanding Media Cultures: Social Theory and Mass

Communication, Second Edition, SAGE Publications, London-Thousand Oaks-New Delhi.

Taylor, Paul A. & Harris, Jan LI. (2008): Critical Theories of Mass Media: Then and Now, Open

University Press.

Virilio, Paul (2007): The Original Accident, Polity.


	Naziv predmeta  MEDIJI I LJUDSKA PRAVA
	ECTS

	
	7

	Ukupan broj sati u semestru:  30 P + 0 V 

	Semestar: II
	Predavanja: 2
	Vježbe (A+L) : 0

	Cilj kolegija:

- Uvestu studente u problemsko područje međuutjecaja masovnih medija i ljudskihprava.

- ovladati temeljnim znanjima o principima funkcioniranja masovnih medija u društvu i o faktorima koji utječu na ostvarivanje izvornih funkcija masovnih medija u demokratskim političkim sustavima

- Ovladati glavnim konceptima savremene komunikologije koji mogu doprinijeti unaprjeđivanju ljudskih prava

- zasnovati interpretativni okvir za istraživanje i unaprjeđenje aktualne prakse regionalnih medija u ovom tematskom području (uključujući i dektektiranje slučajeva kršenja ljudskih prava od strane samih medija) kao i za usmjeravanje strateškog djelovanja nevladinih organizacija kako prema medijskoj javnosti tako i prema drugim relevantnim stakeholderima

- ovladati metopdološkim znanjima i vještinama za samostalno kritičko analiziranje prakse masovnih medija u području ljudskih prava

- ovladati osnovnim tehnikama za uključivanje nevladinih organizacija iz područja ljudskih prava u mas-medijski diskurs

- Ostvariti produbljeni uvid u evropsku medijsku politiku koja se odnosi na temečjno pravo ljudi da se neometano sami informišu.

	Sadržaj / struktura predmeta: 

Analitički okvir za kritičku analizu medijskog diskursa ljudskih prava;Uloga medija u promicanju i zaštiti ljudskih prava;Komuniciranje i djelovanje;Glavne odlike masmedijskog diksursa ljudskih prava;Izazovi novomedijskog ambijenta;Ljudska prava u kontekstu socijalnih mreža;Ograničavanje komunikacije putem Interneta;Odnos između evropskog i nacionalnog zakonodavstva i praksi; Doktrina „slobodne procjene“;Profesionalni etički standardi; Zaštita novinara od nasilja i zastrašivanja;Pravne norme koje se odnose na zaštitu novinarstva; Pozicija privatnog sektor; Glavni principi medijsklg djelovanja udruga za ljudska prava.

	Literatura:

Hammarberg, Thomas (2011). Human rights and changing media landscape, Council

of Europe Publishing

Cook,Margaret, Gutman, Roy, Karikari,Kwame … (2002) Journalism, media and the

chllengeof human rights reporting, International Council on Human Rights Policy,

Versoix, Switzerland

Denis l.Vilkoks, Glen T. Kameron, Filip H.Olt, Voren K. Ejdži; Odnosi s javnošću –strategije i taktike, Centar za izdavačku djelatnost ekonomskog fakulteta u Beogradu, 2006.

Kurtić, Najil (2011): Komunikološki ogledi, Bosanska riječ, Tuzla.

Lester R. Poter; Komunikacijski plan – srž strateških komunikacija, Hrvatska udruga

za odnose s javnošću, Zagreb


	Naziv predmeta  EVROPSK MEDIJSKA POLITIKA
	ECTS

	
	7

	Ukupan broj sati u semestru:  30 P + 0 V 

	Semestar: II
	Predavanja: 2
	Vježbe (A+L) : 0

	Cilj kolegija:

• Ovladati temeljnim znanjima o principima na kojima je zasnovana politika javnog emitiranja u   Europskoj uniji.

• Osposobiti studente za samostalno kritičko sagledavanje aktualnog stanja masovnih medija i  novinarstva u društvima u tranziciji sa stajališta utvrđene europske medijske politike. .

• Artikulirati analitički okvir za istraživanje i unaprjeđenje aktualne prakse medija u Bosni i Hercegovini.

	Sadržaj / struktura predmeta: 
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